Regulamin Cztonka Klubu FM GROUP (z dnia 3 pazdziernika 2009 r., ze zmianami z dnia 1 lipca 2010 .)

1. Stowniczek

1.1. Cena Dystrybutora — jest to Cena katalogowa pomniejszona o ewentualne upusty
ustalone i podane do wiadomosci Dystrybutoréw przez odpowiednio FM GROUP Polska albo
0ddziat FM GROUP, po jakiej Dystrybutor kupuje Produkty FM GROUP od FM GROUP Polska
albo od Oddziatu;
1.2. Cena katalog: ustalana i publik przez odpowiednio FM GROUP Polska albo
0ddziat FM GROUP w Katalogu FM GROUP cena, po jakiej podmiot ten sprzedaje Produkty
FM GROUP bez uwzglednienia ewentualnych promodji zy upustéw udzielanych przez
FM GROUP Polska albo Oddziat kupujacym;
1.3. Cztonek Klubu FM GROUP (Dystrybutor) — podmiot, ktory taczy z FM GROUP
Polska albo Oddziatem umowa o uczestnictwo w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP (Umowa
Dystrybutorska);
1.4. Dystrybutor FM GROUP Polska — podmiot, ktdry taczy z FM GROUP Polska Umowa
Dystrybutorska;
1.5. FM GROUP Polska — firma FM GROUP Polska Trawiriski Artur z zakladem gtéwnym we
Wroctawiu przy ul. Zmigrodzkiej 247 (adres korespondentyjny ul. Wroctawska 2A, Szewce,
55-114 Wisznia Mata), p a 3w zakresie sprzedazy
bezposredniej w systemie MLM Produktow FM GROUP oraz $wiadczenia ustug reklamy
na podstaW|e umowy franchlsmgowe] zawartej z FM GROUP World; wpis do ewidencji
przez Prezydenta Wroctawia pod numerem 171159,
NIP: 898- 195 35 47, REGON 933001508;
1.6. FM GROUP World — FM GROUP World Andrzej Trawiriski Sp. k. z siedziba we Wroctawiu
przy ul. Zmigrodzkiej 247, wpisana do rejestru przedsugblorcow KRS pmwadzonego przez
Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu VI Wydziat Gospodarczy K
Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000268185, NIP: 895- 187-00- 93, REGON:
020411302;
1.7. Grupa Cztonkéw Klubu FM GROUP — grupa Dystrybutorow tworzona przez ciag
rekomendagji w ten sposob, ze dany Dystrybutor (Sponsor) rekomenduje (sponsoruje)
na Cztonka Klubu FM GROUP kolejnego Dystrybutora, ktdry rekomenduje na Cztonka Klubu
FM GROUP nastepnych Dystrybutoréw, ktdrzy rekomenduija kolejnych itd.
1.8. Katalog FM GROUP — przedstawienie Produktéw FM GROUP wraz ze wskazaniem ich
Cen katalogowych, przy ymf me jest to oferta w rozumieniu przepisow Kodeksu Cywﬂnego
a jedynie do ia ofert przez zai h zakupem Produktd
FM GROUP;
1.9. Klub FM GROUP (Sie¢ Dystrybutoréw FM GROUP, Siec) — ogét Cztonkéw Klubu
FM GROUP (Dystrybutoréw);
1.10. Numer Dystrybutora — sktadajacy sie z ciagu cyfralbo ciagu cyfriliter niepowtarzalny
numer, jaki otrzymuje Dystrybutor przy zawarciu Umowy Dystrybutorskiej;
1.11. Oddziat FM GROUP (0ddziat) — inny niz FM GROUP Polska podmiot prowadzacy
dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie sprzedazy bezposredniej w systemie MLM Produktow
FM GROUP oraz swiadczenia ustug na podstawie umowy franchisi j zawartej
zFM GROUP World;
1.12. Operator — FM GROUP Mobile Sp. z 0.0. z siedziba we Wrodawiu (kod poczt.
51-129) przy ul. Zmigrodzkiej 247, wpisana do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu VI Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem 0000285976, NIP: 895-188-78-63, kapitat
zak’fadowy w wysokosa 50.000 PLN opfacony w catosci, oraz do rejestru przedsugblor(ow
ikacyjnych p go przez UKE pod numerem 7323, na

wowczas ztozenie przez niego dwdch podpisanych nie plarzy Whiosku
o przyjecie do Klubu FM GROUP na formularzu udostepnianym przez odeW|edn|0 FM GROUP
Polska albo Oddziat w powyzej wskazanym 30-dniowym terminie uznaje sie jednoczesnie za
whiosek o wyznaczenie Sponsora przez odpowmdnlo FM GROUP Polska albo Oddziat.
Ponadto, jezeli Warunkowy Dystrybutor p! ) 3, P
doreczy¢ w powyzszym 30-dniowym terminie takze aktualny — Wydany nie pézniej niz na
3 miesiace przed doreczeniem — wypis z ewidengji dziatalnosci gospodarczej lub rejestru
przedsiebiorcow oraz decyzje o nadaniu Numeru Identyfikacji Podatkowej.

Z chwily podpisania przez odpowiednio przedstawiciela FM GROUP Polska albo przez
przedstawiciela Oddziatu Whiosku o przyjecie do Klubu FM GROUP danego Warunkowego
Dystrybutora, staje sie on Umowa Dy)u y a

Cztonkiem Klubu FM GROUP. W razie bezskutecznego uptywu powyzszego terminu
30-dniowego cztonk w Klubie FM GROUP ustaje.

2.5. Na potwierdzenie zawarcia umowy jeden egzemplarz Umowy Dystrybutorskiej,
niezwlocznie po podpisaniu przez przedstawiciela odpowiednio FM GROUP Polska albo przez
przedstawiciela Oddziatu FM GROUP, jest wysytany nowemu Cztonkowi Klubu FM GROUP
na adres wskazany przez niego we Whiosku.

onl

od Cen katalogowych zostanie wskazana na stronie internetowej odpowiednio FM GROUP
Polska albo Oddziatu badz podana do wiadomosci Dystrybutoréw w inny przyjety sposcb.
3.1.3. Jednakze w odniesieniu do Towaréw telefonii FM GROUP Cztonek Klubu FM GROUP
moze kupowac je:

a) bezposrednio od FM GROUP Polska;

b) bezposrednio od Operatora lub Punktu Dystrybugji, wskazanego Dystrybutorom przez

FM GROUP Polska;

¢) od Operatora wskazanego Dystrybutorom przez FM GROUP Polska, za posrednictwem

FM GROUP Polska;

d) od Operatora wskazanego Dystrybutorom przez FM GROUP Polska, za posrednictwem

innych Punktéw Dystrybudji.
3.1.4. Dystrybutor FM GROUP Polska, moze takze korzysta¢ z Ustug telefonii FM GROUP
poprzez zawarcie — za posrednictwem FM GROUP Polska — umowy o $wiadczenie Ustug
telefonii FM GROUP z Operatorem wskazanym przez FM GROUP Polska. W celu zawarcia
umowy, o ktérej mowa w zdaniu poprzedzajacym, Dystrybutor FM GROUP Polska wysyta
do FM GROUP Polska trzy podpisane przez siebie wiasnorecznie egzemplarze wzoru umowy,
udostgpmanego do druku dla Dystrybutoréw FM GROUP Polska w postaci elektronicznej przez

2.6. Kazda osoba fizyzna i osoba prawna moze ubiegac si¢ o ¢ w Klubie
FM GROUP. Zaréwno FM GROUP Polska jaki Oddzm{ FM GROUP moze odmowi¢ zawarcia
Umowy Dystryt kiej z dyd na Czlonka Klubu FM GROUP
tylko wowczas, gdy:
a) nie uplynat jeszcze okres 6 miesiecy od ustania cztonkostwa, o ktérym mowa
W postanowieniu pkt. 5.9. Regulaminu,
b) Kandydat na Cztonka Klubu FM GROUP byt juz zwiazany Umowa Dystrybutorska
2 FM GROUP Polska albo Oddziatem i Umowa Dystrybutorska zostata z nim rozwiazana
na skutek przez niego p: gulaminu, Planu Marketingowego albo
innych obowiazujacych zasad dziatania w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP,
) Kandydat na Cztonka Klubu FM GROUP jest juz zwiazany Umowa Dystrybutorska
zFM GROUP Polska albo Oddziatem.
2.7. Kandydat moze byc strong Umowy Dystrybutorskiej tylko z FM GROUP Polska albo tylko
z jednym Oddziatem FM GROUP w jednym czasie. Jednakze Cztonek Klubu FM GROUP, ktéry
chciatby podjac wspétprace i zawrze¢ Umowe Dystrybutorskq z innym Oddziatem niz ten,
zktorym aktualnie faczy go Umowa Dystrybutorska, moze:
a) wypowiedzie¢ Umowe Dystrybutorska, zgodme z pkt. 5.1, bez konsekwen(ji
o ktorych mowa w pkt. 59. i ma Zliwos¢  kont izi
z wykorzystaniem swojego dotychczasowego Numeru Dystrybutora, pod warunklem
wskazania takiego zamiaru w wypowiedzeniu i pod warunkiem ztozenia wniosku
0 zawarcie Umowy Dystrybutorskiej takiemu innemu Oddziatowi oraz zawarcia z nim
Umowy Dystrybutorskiej, zgodnie z regutami wskazanymi w punkcie 2.1.-2.6. powyzej,
niezwtocznie po rozwiazaniu poprzednio obowiazujacej Umowy Dystrybutorskiej,
nie péZniej jednak niz w terminie 14 dni od dnia jej rozwiazania,
b) wnioskowac o przejecie przez nowy Oddziat, z ktérym zamierza zawrze¢ Umowe
Dystrybutorsky zobowiazari Oddziatu, z ktérym dotychczas faczyta go Umowa
Dystrybutorska, z tytutu naleznej mu, a jeszcze niewyptaconej Prowizji. Przejecie takie
nastapi wylacznie za zgoda obu takich Oddziatow.
2.8. (ztonek Klubu FM GROUP moze posiadac tylko jeden Numer Dystrybutora w Bazie
Dystrybutoréw, z zastrzezeniem pkt. 5.7. zdanie drugie oraz pkt. 5.12. Regulaminu oraz
przypad kow okreslonych w Planie Marketingowym. W wypadku skutecznego przejecia praw
i oboqukow danego Dystrybutora przez inn osobe (Nowego Dystrybutora), Nowemu

terytorium Polski do korzystania ze Znaku FM GROUP w zakresie sprzedazy Towaréw telefonii
FM GROUP lub $wiadczenia Ustug telefonii FM GROUP Dystrybutorom FM GROUP Polska;
1.13.Plan Marketingowy— zbiérzasad okreslajacych m.in. warunki konieczne do uzyskania
przez Cztonkéw Klubu FM GROUP danego poziomu efektywnosd oraz obliczania Prowizji
za uzyskanie danego poziomu efektywnosci;

1.14. Produkty FM GROUP — produkty wystepujace w obrocie gospodarczym pod Znakiem
FM GROUP, w tym Towary telefonii FM GROUP;

1.15. Prowizja — kwota pr; jaca Dystryk i z tytutu uzyskania danego poziomu
efektywnosci (rozumianego zgodnie z Planem Marketingowym), obliczona zgodnie
zzasadami i w Planie Marketingowym, ktéra moze przybrac postac rabatu badz
wynagrodzenia;

1.16. Punkt Dystrybudji — podmiot lub jednostka organizacyjna, od ktérej Cztonek Klubu
FM GROUP nabywa Towar telefonii FM GROUP, a Dystrybutor FM GROUP Polska dodatkowo
Ustuge telefonii FM GROUP albo okreslony sposob nabyqa takich towaréw lub ustug. Lista
Punktéw Dystrybudji jest dostepna na stronie ir j p dzonej przez FM GROUP
Polska;

1.17. Regulamin — niniejszy Regulamin Cztonka Klubu FM GROUP, stanowiacy integralng
czes¢ Umowy Dystrybutorskiej faczacej FM GROUP Polska z Dystrybutorem FM GROUP Polska;
1.18. Sponsor — (zlonek Klubu FM GROUP, ktdry zarekomendowat (zasponsorowat)
kandydata na przysztego Cztonka Klubu FM GROUP, wskazujac na Whiosku o przyjecie do
Klubu FM GROUP siebie jako Sponsora; jest on zarazem kierownikiem Grupy Cztonkéw Klubu
FM GROUP powstatej na skutek rozpoczetego przez niego ciagu rekomendacji;

1.19. Towary telefonii FM GROUP — Produkty FM GROUP takie jak telefoniczne karty SIM,
karty lub kody stuzace przedptacaniu ustug telekomunikacyjnych, telefony, akcesoria
telefoniczne i inne towary zwiazane ze swiadczeniem i korzystaniem z ustug telefonicznych;
1.20. Ustugi telefonii FM GROUP — ustugi telekomunikacyjne wystepujace w obrocie
gospodarczym pod Znakiem FM GROUP. Ustugi telefonii FM GROUP $wiadczone sq przez
Operatora wskazanego Dystrybutorom FM GROUP Polska przez FM GROUP Polska.
Wskazanie nastepuje przez umieszczenie odpowiedniej informacji w tym zakresie na stronie
internetowej prowadzonej przez FM GROUP Polska;

1.21. Znak FM GROUP — stanowiace wiasnos¢ FM GROUP World prawa do znaku
handlowego stownego i graficznego ,FM GROUP” oraz,,FM GROUP FOR HOME” oraz prawa
ochronne do znaku towarowego stowno-graficznego,,FM GROUP” zarejestrowanego przez
FM GROUP World w Urzedzie Patentowym RP i znaku stowno-graficznego,,FM GROUP FOR
HOME" zgtoszonego przez FM GROUP World w Urzedzie Patentowym RP;

1.22. Zestaw Startowy — zestaw probek wybranych Produktéw FM GROUP opakowany
w oryginalnej formie wraz z materiatami szkoleniowymi i reklamowymi, do wykorzystania
ich przy sprzedazy bezposredniej lub $wiadczeniu ustug reklamowych Produktéw FM GROUP,
SieciiZnaku FM GROUP, przy czym prawa autorskie do systemu prezentaji stanowia wfasnos¢
FM GROUP World.

2. Cztonkostwo w Klubie FM GROUP

2.1, (z’ronklem Klubu FM GROUP (Dystrybutorem) moze zostac pefnoletnia osoba fizyczna,
w tym p 3ca @, jak rowniez osoba prawna, ktdra zostanie
zarekomendowana do Klubu FM GROUP przez jego uczestnika — Sponsora.
2.2. Osoba zainteresowana uzyskaniem statusu Dystrybutora (Kandydat):
- sktada FM GROUP Polska albo Oddziatowi FM GROUP dwa podpisane wiasnorecznie przez
siebie egzemplarze Whiosku o przyjecie do Klubu FM GROUP (Wniosek) na formularzu
udostepnianym przez odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziat oraz
- z zastrzezeniem postanowien pkt. 3.2.8., dokonuje zakupu Zestawu Startowego
niezbednego w prezentowaniu oferty Produktéw FM GROUP, a dotaczony do niego numer
Zestawu Startowego wskazuje we Whiosku.
Kandydat staje sie Cztonkiem Klubu FM GROUP po podpisaniu — odpowiednio — przez
przedstawiciela FM GROUP Polska albo przez przedstawiciela Oddziatu Whniosku (ktory
z 13 chwily staje sie Umowa Dystrybutorska) i wprowadzenia danych Kandydata
do informatycznego systemu ewidencji Dystrybutorow (Bazy Dystrybutoréw).
2.3. Kandydat moze takze zlozy¢ Whniosek o przyjecie do Klubu FM GROUP za pomoca
e-maila lub faksu poprzez przestanie wypetnionego Whiosku podpisanego przez Kandydata
na adres lub numer wskazany na stronie internetowej FM GROUP Polska albo Oddziatu

Dystr jest Numer Dystrybutora, pod ktérym dziafat Cztonek Klubu

FM GROUP, od ktérego Nowy Dystrybutor przejat prawa i obowigzki.

2.9. Cztonkowie Klubu FM GROUP bedacy wspdlnikami spétki osobowej prawa handlowego

lub wspdlnikami spétki cywilnej moga ztozy¢ pisemny wspélny wniosek o nadanie im jednego

wspdlnego Numeru Dystrybutora. W takim wypadku w systemie zaméwie i rozliczeri osoby te

traktowane sa jak jeden Dystrybutor, co oznacza w szczegéInosdi, ze w zakresie ich zobowiazar

sq dfuznikami solidarnymi, a w zakresie ich roszczeri s3 wierzycielami solidarnymi.

2.10. Prawa i obowiazki Cztonka Klubu FM GROUP nie moga zostac przeniesione na inng

osobe oraz nie przechodza na osoby trzecie w innych wypadkach, z wyjatkiem sytuadji, gdy:
a) jeden ze wspélnikow spétki osobowej prawa t go lub spétki cywilnej, ktorzy
wystapili o nadanie im jednego wspdlnego Numeru Dystrybutora, o ktérym mowa
w pkt. 2.9. powyzej, przestat by¢ strong Umowy Dystrybutorskiej lub przestat byc
wspdlnikiem takiej spétki. Wowczas pozostali z takich wspdlnikéw kontynuuja dziatalnos¢
gospodarcza, o ktorej mowa w pkt. 2.9. powyzej, z wykorzystaniem Numeru Dystrybutora
przystugujacego do tej pory wszystkim takim wspdlnikom,
b) Cztonek Klubu FM GROUP, za uprzednia pisemna zgoda odpowiednio FM GROUP
Polska albo Oddziatu FM GROUP, wprowadzi na swoje miejsce jako Dystrybutora — strony
Umowy Dystrybutorskiej — dowolng petnoletnia osobe fizyczna albo osobe prawna, na
podstawie pisemnej umowy o przejeciu praw i obowiazkéw ustepujacego Cztonka Klubu
FM GROUP. Odmowa zgody nastapi w szczegdlnosci w odniesieniu do osoby uprzednio
pozbawionej cztonkostwa w Klubie FM GROUP za naruszenie zasad Regulaminu badZ
innych przyjetych, ogtoszonych i znanych Cztonkom Klubu FM GROUP zasad dziafania
w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP albo w sytuagji, gdy nie uptynat jeszcze okres 6 miesiecy
od ustania cztonkostwa, o ktérym mowa w postanowieniu pkt. 5.9. Regulaminu, badz
gdy Kandydat na Czlonka Klubu FM GROUP jest juz zwiazany Umowa Dystrybutorska
z FM GROUP Polska albo Oddziatem, jak rowniez w sytuagji, gdy na miejsce ustepujacego
Dystrybutora miataby zosta¢ wprowadzona osoba fizyczna badz prawna, ktéra juz kiedys
dziafata na Numerze Dystrybutora ustepujacego Dystrybutora; w przypadku, gdy Cztonek
Klubu FM GROUP dziata na wigcej niz jednym Numerze Dystrybutora, ktory zostat mu
przyznany za osiagniecie okreslonego poziomu efektywnosdi, stosownie do postanowieri
Planu Marketingowego, wéwczas umowa o przejeciu praw i obowiazkéw ustepujacego
Dystrybutora musi dotyczy¢ wszystkich tych Numeréw Dystrybutora,
) w wyniku pofaczenia lub przeksztatcenia osoby prawnej bedacej Cztonkiem Klubu
FM GROUP badz spatki osobowej, ktdrej wszystkim wspdlnikom nadany zostat na ich wniosek
jeden Numer Dystrybutora powstanie spétka kapitatowa, spétka ta wstepuje w prawa
i obowiazki Dystrybutora (Dystrybutorow) podlegajacych faczeniu lub przeksztatceniu.
W wypadku przeksztatcenia oraz potaczenia spétek kapitatowych lub spotek osobowych,
ktérych wszystkim wspdlnikom nadany zostat na ich wniosek jeden Numer Dystrybutora,
z ktdrych tylko jedna jest Dystrybutorem, nowo powstata spo{ka kapltalowa kontynuuje
dziatalnos¢ pod Numerem Dystrybutora nad: Dys jacemu
przeksztatceniu lub potaczeniu. W wypadku potaczenia spo{ek kapltalowych lub spo{ek
osobowych, ktdrych wszystkim wspdlnikom nadany zostat na ich wniosek jeden Numer
Dystrybutora, z ktdrych wiecej niz jedna jest Dystrybutorem, nowo powstata spotka
kapitatowa, powstata na skutek potaczenia ma prawo dokonania wyboru Numeru
Dystrybutora, pod ktdrym bedzie kontynuowata swoja dziatalnos¢. Spétka taka powinna,
w terminie 14 dni, zlozy¢ pisemne oswiadczenie z jakiego Numeru Dystrybutora
bedzie korzysta¢ kontynuujac swojg dziatalnos¢ jako Cztonek Klubu FM GROUP. W razie
bezskutecznego uptywu wyzej wymienionego terminu wyboru Numeru Dystrybutora
dokonuje wiazaco odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziat, o czymii je spotke,

FM GROUP Polska lub Operatora na swojej stronie internetowej. Umowe uznaje
sie za zawarta z chwil podpisania umowy przez Operatora lub jego przedstawiciela.
3.1.5. Za zakup wskazanych Produktéw FM GROUP odpowiednio od FM GROUP Polska albo
od Oddziatu FM GROUP, w zaleznosci od tego czy Dystrybutor zawart Umowe Dystrybutorska
zFM GROUP Polska czy z Oddziatem, Dystrybutor otrzymuje punkty.
3.1.6. Jednakze z tytutu zakupu wskazanych Towaréw telefonii FM GROUP w sposéb,
0 ktérym mowa w ust. 3.1.3. powyzej oraz z tytutu korzystania ze wskazanych Ustug telefonii
FMGROUP na podstawie umowy zawartejza posrednictwem FM GROUP Polska, o ktdrej mowa
wust. 3.1.4. powyzej, Dystrybutor otrzymuje punkty, o ktérych mowa w ust. 3.1.5. powyzej,
jesli dojdzie do odptatnego nabycia takich Towardw telefonii FM GROUP lub Ustug telefonii
FM GROUP. Przez odptatne nabycie, 0 ktorym mowa w zdaniu powyzej rozumie sie:
a) dokonanie zaptaty za kupowane Towary telefonii FM GROUP, chyba ze dostarczenie
kupionego towaru ma nastapic z wykorzystaniem przesytki za pobraniem;
b) wyslanle zaméwionego Towarow lelefonn M GROUP przesytka za pobraniem. Punkt
3.1.18. Regulaminu stosuje si¢ od|
<) dokonanie zapfaty za Ustugi telefonii M GROUP, z ktorych Dystrybutor FM GROUP
Polska korzystat, na podstawie faktury VAT wystawionej zgodnie z umowa o $wiadczenie
Ustug telefonii FM GROUP, o ktérej mowa w ust. 3.1.4. powyzej. Przy czym jesli zaptata
zostanie dokonana do 25. dnia miesiaca kalendarzowego, w ktérym przypadat termin
wymagalnosci kwoty zaptaty, punkty zostana naliczone za ten miesiac kalendarzowy.
Jesli zapfata dokonana zostanie do 25. dnia miesigca nastepujacego po miesigcu
kalendarzowym, w ktérym przypadat termin wymagalnosci kwoty do zaptaty,
punkty zostang naliczone za ten kolejny miesiac. W razie braku zaptaty takze w takim
dodatkowym terminie Dystrybutor FM GROUP Polska nie otrzyma punktow w zwiazku
z odptatnym nabyciem Ustug telefonii FM GROUP.
Za dokonanie zaptaty rozumie sie wplyw $rodkéw pienieznych na rachunek bankowy
odpowiednio FM GROUP Polska badZ Operatora wskazanego przez FM GROUP Polska.
3.1.7. Zgodnie z zakresem upowaznienia FM GROUP Polska do dziatania na rzecz Operatora,
FM GROUP Polska moze posredniczy¢ w nabyciu Towaréw telefonii FM GROUP lub zawarciu
uméw o swiadczenie Ustug telefonii FM GROUP wytacznie przez Dystrybutoréw FM GROUP
Polska. W zwiazku z tym, punkty z tytutu odpfatnego nabycia Towaréw telefonii FM GROUP
lub Ustug telefonii FM GROUP za posrednictwem FM GROUP Polska — czyli w wypadkach
okreslonych w pkt. 3.1.3. lit b)-d) powyzej — otrzymac moze wytaaznie Dystrybutor
FM GROUP Polska.
3.1.8. Dystrybutor moze otrzymac punkty, o ktorych mowa w ust. 3.1.5. i 3.1.6. powyzej,
wylczenie w razie nabycia Towaréw telefonii FM GROUP od FM GROUP Polska badz od —
wskazanego przez FM GROUP Polska — Operatora lub Punktu Dystrybuji oraz wytaczenie
w razie korzystania z Ustug telefonii FM GROUP na podstawie umowy o Swiadczenie takich
ustug zawartej z Operatorem za posrednictwem FM GROUP Polska. Dystrybutor FM GROUP
Polska moze otrzymywac punkty z tytutu korzystania z Ustug telefonii FM GROUP tak dfugo,
jak dtugo podmiot Swiadczacy te ustugi pozostaje podmiotem wskazanym przez FM GROUP
Polska. Wskazanie Operatora, Punktu Dystrybugjilub podmiotu, o ktérych mowa w niniejszym
ustepie powyzej, nastepuje poprzez ogtoszenie na stronie internetowej FM GROUP Polska
i skutkuje od momentu zamieszczenia takiej informagji na stronie internetowej.
3.1.9. Liste punktowanych Produktéw FM GROUP oraz liczbe punktéw otrzymywanych za
zakup od FM GROUP Polska, Oddziatu FM GROUP albo od wskazanego przez FM GROUP Polska
Operatora danego Produktu FM GROUP, FM GROUP Polska albo Odd2|atpodaje do W|adomosu
Cztonkéw Klubu FM GROUP w taki sposdb, aby przed kaz
dotyczacego zakupu Produktéw FM GROUP mogli oni zapoznac sie z lizbg punktow,
otrzymywanych w danym czasie za ich zakup. W taki sam sposob FM GROUP Polska podaje do
wiadomosci Dystrybutoréw FM GROUP Polska liste punktowanych Ustug telefonii FM GROUP
oraz lizbe punktéw otrzymywanych za ich odptatne nabycie od Operatora wskazanego przez
FM GROUP Polska.
3.1.10. Jezeli w ciggu 12-miesiecznego Okresu Rozrachunkowego Dystrybutor nie dokona
zakupu Produktow FM GROUP, ktérych zakup wiazathy sie z otrzymaniem jakichkolwiek
punktow, Umowa Dystrybutorska wygasa w dniu nastepujacym po zakoriczeniu Okresu
Rozrachunkowego. W przypadku Dystrybutora FM GROUP Polska punkty moga pochodzi¢
réwnieZ z odpfatnego nabycia przez niego Ustug telefonii FM GROUP, jezeli z ich nabyciem
wigze si¢ uzyskanie punktow. Pierwszy 12-miesigczny Okres Rozrachunkowy liczony jest od
dnia zawarcia Umowy Dystrybutorskiej, a kazdy kolejny 12-miesieczny Okres Rozrachunkowy
— od dnia rocznicy zawarcia Umowy Dystrybutorskiej.
3.1.11. Osiagniecie jednego z okreslonych Planem Marketingowym poziomdw efektywnosci
powoduje powstanie po stronie Dystrybutora uprawnienia do Prowizji w postaci rabatu
lub wynagrodzenia udzielanego (wyptacanego) przez — odpowiednio — FM GROUP Polska
albo Oddziat FM GROUP w zaleznosci od tego czy Cztonek Klubu FM GROUP zawart Umowe
Dystrybutorska z FM GROUP Polska czy z Oddziatem, z zastrzez p pkt.
3.1.12. ponizej.
3.1.12. Dystrybutor FM GROUP Polska moze ztozy¢ oswiadczenie wyrazajace wole
przekazania kwot Prowizji przypadajacej mu w przyszlosci na zapfate naleznosci
przypadajacych od niego Operatorowi z tytutu nabycia Towaréw telefonii FM GROUP lub
Swiadezenia Ustug telefonii FM GROUP. W takim wypadku nalezna Dystrybutorowi FM GROUP
Polska, ktdry ztozyt takie oswiadczenie, Prowizja bedzie przekazywana Operatorowi do czasu
az Dystrybutor FM GROUP Polska nie ztozy oswiadczenia wycofujacego wole przekazywania
kwot Prowizji, o ktérej mowa powyzej. Przekazanie kwot Prowizji, 0 ktérym mowa powyzej
moze pokry¢ naleznos¢ z tytuty nabycia Towardw telefonii FM GROUP lub korzystania z Ustug
telefonii FM GROUP, najwyzej do wysokosci 90% (dziewiecdziesiat procent) danej naleznosc.
W pozostatym zakresie Dystrybutor FM GROUP Polska zapfaci naleznos¢ we wiasnym zakresie.
3.1.13. Oswiadczenia powyzsze moga byc ztozone przez Dystrybutora FM GROUP Polska wraz
zzawarciem umowy, o ktérej mowa w pkt. 3.1.4. powyzej, a takze w innym terminie w formie
pisemnej na rece FM GROUP Polska, ze skutkiem od poczatku miesiaca kalendarzowego

d) spétka kapitatowa bedaca Cztonkiem Klubu FM GROUP ulegnie podziatowi. Wowczas
prawa i obowiazki takiego Dystrybutora przechodza na te spétke przejmujaca lub
nowo zawiazang powstata w wyniku podziatu, ktéra — z dniem podziatu badz z dniem
wydzielenia — wstapita w prawa i obowiazki spétki bedacej dotychczas Dystrybutorem
zwazane z Cztonkostwem w KIuble FM GROUP zgodnie z planem podziatu. Spétka ta
azana jest poinfc ip FM GROUP Polska albo Oddziat FM GROUP

0 powyzszym wstqplemu W prawa i obowiazki w terminie 14 dni. W razie przypisania
ych praw i of kéw wiecej niz jednej spétce lub nleprzyplsanla

w pIanle podziatu tych praw i obowiazkow zadnej ze spétek, spotki przejmujace lub
nowo zawiazane powstate w wyniku podziatu maja obowiazek wyznaczy¢ w powyzszym
termlnle we wspdlnym pisemnym oswiadczeniu jedna z nich do wykonywania praw

FM GROUP, za$ petnoletnia osoba ﬁzyczna ieprowadzaca dzi $ci gospodarczej
— dodatk poprzez wypefnienie odp Iniego formularza dostepnego na stronie
internetowej odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziatu. Z chwily wprowadzenia
Kandydata do mformatyanego systemu ewidencji Dystrybutoréw (Bazy Dystrybutoréw),
Kandydat staje sie Warunkowym (zlonkiem Klubu FM  GROUP  (Warunkowym
Dystrybutorem) nabywajac uprawnienie do zamawiania Produktow FM GROUP oraz do
( ) no kandydatow na Cztonka Klubu FM GROUP,
z zastrzezeniem pkt. 32.10. pomze1 Warunkowy Dystrybutor nie moze zosta¢ Sprzedawca,
ani Reklamujacym poprzez zawarcie umoéw, 0 ktorych mowa w pkt. 3.2.2.i3.2.5. ponizej.
Dystryt inie przyst ienie do Prowizji ani w postaci rabatu,

ani wynagrodzenia.
2.4. Warunkowy Dystrybutor zobowigzany jest w terminie 30 dni od dnia wystania
Whiosku za pomocg formularza na stronie internetowej lub od dnia wystania Wniosku
e-mailem lub faksem doreczy¢ odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziatowi
FM GROUP dwa podpisane wiasnorecznie przez siebie egzemplarze Whiosku na
formularzu udostepnianym przez FM GROUP Polska albo Oddziat, z zastrzezeniem, ze
w przypadku gdy Warunkowy Dystrybutor nie jest rekomendowany przez zadnego Sponsora,

i azkow (ztonka Klubu FM GROUP, pod rygorem uznania o$wiadczen skiadanych
przez ktorakolwiek z nich FM GROUP Polska albo Oddziatowi za bezskuteczne na gruncie
stosunkéw wynlkajqcym z Umowy Dystrybutorsklej oraz umowy, o ktdrej mowa
w pkt. 3.2.2. ponizej. Bezskuteczny uplyw powyzszych terminéw stanowi podstawe
wypowiedzenia Umowy Dystrybutorskiej przez odpuwnedmo FM GROUP Polska albo Oddziat,
€) w Umowie Dystryk kiej strony p ity, Ze prawa i obowi ik

zUmowy Dystrybutorskiej przechodza na spatkobiercéw zmartego Dystrybutora
3. Zasady i warunki dziatalnosci w Klubie FM GROUP

3.1. Zasady ogélne

3.1.1. FM GROUP Polska lub Oddziat FM GROUP prowadzi sprzedaz Produktéw FM GROUP
wyfacznie na rzez Cztonkéw Klubu FM GROUP. FM GROUP Polska, zgodnie z zakresem
upowaznienia uzyskanego od Operatora, prowadzi takze na jego rzez posrednictwo
W zawieraniu uméw o $wiadczenie Ustug telefonii FM GROUP oraz w sprzedazy Towaréw
telefonii FM GROUP, wytacznie na rzecz Dystrybutoréw FM GROUP Polska.

3.1.2. Dystrybutor kupuje Produkty FM GROUP od FM GROUP Polska oraz od Oddziatu
FM GROUP po Cenach Dystrybutora, przy czym wielkos¢ ewentualnych aktualnych upustow

pujacego po miesigcu, w ktérym oswiadczenie zostato ztozone. Za réwnowazne ze
ztozeniem powyzszego o$wiadczenia w formie pisemnej uznaje sie ztozenie go w formie
elektronicznej przez osobe, ktéra potwierdzi swoja tozsamos¢ jako dany Dystrybutor
FM GROUP Polska, przez zastosowanie w serwisie internetowym prowadzonym przez
FMGROUP Polska loginu i hasta, w sposéb przyjety przez FM GROUP Polska przy prowadzeniu
serwisu dla Dystrybutoréw.
3.1.14. Wysokos¢ przypadajacej Cztonkowi Klubu FM GROUP Prowizji bedzie kazdorazowo
pomniejszona o wysokos¢ danin publicznych (w tym skfadek na ubezpieczenia spoteczne,
zdrowotne, zaliczki na podatek dochodowy), jesli w zwiazku z udzieleniem rabatu lub
wynagrodzenia przepisy prawa przewiduja obowiazek ich odprowadzenia.
3.1.15. Dystrybutor nabywa uprawnienie do Prowizji za dany miesiac kalendarzowy (Okres
Rozliczeniowy) dokonujac w tym miesigcu kalendarzowym zakupéw Produktéw FM GROUP
punktowanych facznie na co najmniej 34,42 punktu. W przypadku Dystrybutora FM GROUP
Polska wymagana liczba punktéw moze pochodzi¢ réwniez z odptatnego nabycia przez niego
Ustug telefonii FM GROUP, jezeli z ich nabyciem wiaze sie uzyskanie punktow.
3.1.16. Oddziat FM GROUP (albo odpowiednio FM GROUP Polska, w zaleznosci od tego
z kim Cztonek Klubu FM GROUP zawart Umowe Dystrybutorska) moze przyznac Dystrybutorowi
Prowizie, o ktdrej mowa w zdaniu powyzej, takze w wypadku zakupu Produktéw
FMGROUP od tego Oddziatu (FM GROUP Polska), mimo ze Dystrybutor nie maztym Oddziatem
(FM GROUP Polska) zawartej Umowy Dystrybutorskiej, pod warunkiem réwnego traktowania
wszystkich Cztonkéw Klubu FM GROUP przez taki Oddziat (FM GROUP Polska). Jezeli
w ramach powyzej wskazanego uprawnienia Oddziat FM GROUP (FM GROUP Polska) przyzna
Dystrybutorowi punkty, o ktérych mowa w pkt. 3.1.5. i nastepne niniejszego Regulaminu,
zgodnie z zasadami uzgodnionymi pomiedzy FM GROUP World a danym Oddziatem
(FM GROUP Polska), beda one stanowity — w liczbie nieprzekraczajacej 550,80 punktu
w miesigcu kalendarzowym (Okresie Rozliczeniowym) — podstawe do naliczania dla
Dystrybutora Prowizji, o ktérej mowa w pkt. 3.1.15. i 3.1.17. Regulaminu, przez FM GROUP
Polska (Oddziat FM GROUP), tak jakby zostaty przyznane przez FM GROUP Polska (Oddziat
FM GROUP). W przypadku przyznania przez Oddziat (FM GROUP Polska) punktéw niezgodnie



zzasadami, o ktdrych mowa w zdaniu poprzedzajacym, odpowiedzialnym za zaptate Prowizji
jest wytacznie Oddziat (FM GROUP Polska), ktdry punkty przyznat.

3.1.17. Zasady ustalania osiagnietego przez Cztonka Klubu FM GROUP poziomu efektywnosci
w zwiazku z liczba zgromadzonych punktéw oraz zasady naliczania (wysokosc) Prowizji
przystugujacej takiemu Dystrybutorowi z tytutu osiagnietego poziomu efektywnosci okresla
Plan Marketingowy.

3.1.18. Cztonek Klubu FM GROUP jest zobowiazany do termi i przesylek
z zamwionymi przez siebie Pmduktaml FM GROUP i regulowanla naleznosci za nie,
aw przypadku nieodet ionych Produktéw FM GROUP — do zwrécenia nadawcy
kosztow nadania oraz kosztéw zwrotu przesytki do nadawcy. Nieodebranie przesytki
zawierajacej zamowione Produkty FM GROUP, a w konsekwendji jej zwrot do FM GROUP
Polska, traktowane bedzie na réwni z odstapieniem od umowy sprzedazy dotyczacej
zwréconych Produktéw FM GROUP. FM GROUP Polska albo Oddziat FM GROUP ma prawo
odmowy realizacji zaméwienia Dystrybutora, ktory naruszyt obowiazki okreslone w zdaniu
pierwszym powyzej, jak rowniez prawo potracenia kosztéw nadania oraz kosztéw zwrotu
przesytki do nadawcy z nalezng temu Dystrybutorowi od FM GROUP Polska albo od Oddziatu
Prowizja.

3.1.19. Cztonek Klubu FM GROUP nie jest pracownikiem, agentem ani komisantem FM GROUP
World, FM GROUP Polska, ani Oddziatu FM GROUP, jak réwniez nie jest, jako Dystrybutor,
przedstawicielem tych podmiotow zinnego tytutu, chyba ze takie strony wyraznie uméwityby
sie inaczej na pismie. W zwigzku z tym nie ma prawa podejmowac jakichkolwiek czynnosd,
a w szczeg6lnosci zaciagania jakichkolwiek zobowiazan, w imieniu i na rzecz FM GROUP
World, FM GROUP Polska lub Oddziatu.

3.1.20. Jednakze przy sprzedazy bezposredniej Produktéw FM GROUP, jak rdwniez przy
$wiadczeniu ustug reklamy Sieci i Znaku FM GROUP, a takze przy promowaniu Produktéw
FM GROUP, Dystrybutor moze postugiwac sie Znakiem FM GROUP oraz materiatami
reklamowymi, promocyjnymi, informacyjnymi wydanymi przez FM GROUP World
lub odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziat FM GROUP, a takze przez Operatora.
Postugiwanie si¢ innymi materiatami, wyraznie niezaakceptowanymi przez FM GROUP World
lub odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziat badz Operatora, jest dopuszczalne o ile nie
narusza obowiazkéw Dystrybutora, w szczegdlnosci tych wskazanych w pkt. 3.1.21. oraz
3.1.22. ponizej. Dystrybutor ponosi samodzielnie wqutznq odpowiedzialnos¢ i catkowite
ryzyko zwigzane z postugiwaniem sie takimi t

3.1.21. Dystrybutor zobowigzany jest przekazywackllentom informacje o Sieci Dystrybutoréw
FM GROUP oraz o dostepnosci, cenach, whasciwosciach Produktéw FM GROUP oraz o Ustugach
telefonii FM GROUP w sposdb rzetelny i zgodny z danymi otrzymanymi od odpowiednio
FM GROUP Polska albo Oddziatu badZ wskazanego przez FM GROUP Polska Operatora,
zawartymi w aktualnych materiatach informacyjnych, reklamowych i promocyjnych
przygt h przez odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziat badZ Operatora, majac
na uwadze, ze Produkty FM GROUP s3 oryginalnymi wytworami FM GROUP World, zas Ustugi
telefonii FM GROUP sa swiadczone przez Operatora. Dystrybutor w Zadnym wypadku nie
moze wprowadza¢ w btad nabywcow Produktéw FM GROUP badz Ustug telefonii FM GROUP.
3.1.22. Dystrybutor zobowiazany jest powstrzymac sie od dziatan, ktdre moglyby godzi¢
w dobry wizerunek FM GROUP World, FM GROUP Polska, Oddziatu FM GROUP lub
wskazanego przez FM GROUP Polska Operatora albo Produktow FM GROUP badz Ustug
telefonii FM GROUP, w szczegdlnosci — od rozpowszechniania informagji, ktdre mogtyby
wyrzadzi¢ szkode FM GROUP World, FM GROUP Polska, Oddziatowi badz wskazanemu przez
FM GROUP Polska Operatorowi, jak réwniez innym podmiotom, w szczegdlnosci na skutek
bezprawnego wykorzystania nazw ich produktéw.

3.1.23. Dystrybutor prowadzacy sprzedaz Produktéw FM GROUP nie moze prowadZ|c Jej

nabycia Ustug telefonii FM GROUP, stosownie do postanowien pkt. 3.1.5. i 3.1.6. Jednakze
Prowizja udzielana jest Odbiorcy wytacznie w formie rabatu na Produkty FM GROUP, z tym ze
rabat w odniesieniu do pojedynczego zaméwienia nie moze przekroczy( 90% wartosci tego
ienia. Roszczenie o ie rabatu przy danym zaméwieniu realizowane jest na
23danie Dystrybutora skfadane przy danym zaméwieniu. W stosunku do Odbiorcy bedacego
Dystrybutorem FM GROUP Polska postanOW|en|e pkt3.1.12. stosuje sie odpowmdnlo
3.2.10. Odbiorca nie moze rek ) k Jatow na Dystryt 0
3.2.11. Kandydat na Cztonka Klubu FM GROUP uzyskuje status Uzytkownika przez zawarcie
Umowy Dystrybutorskiej. Oznacza to w szczegdlnosci, ze Wniosek o przyjecie do Klubu
FM GROUP uznaje sie jednoczesnie za oswiadczenie, iz Kandydat bedzie dokonywat
zakupow Produktéw FM GROUP na wiasne potrzeby dla siebie, a takze dla cztonkéw
rodziny badz przyjaciét wylacznie w celu reklamowanla oraz_promogji Produktow
FMGROUPatakzelzmebgdne dzit dziat legajacej na sprzedazy
h Produkté FMGROUPZawame przez Uzytkownlka ktOI’EJkO|WI€k
Z umow wskazanych w pkt. 3.2.2. i 3.2.5. powyzej lub ztozenie przy zawieraniu Umowy
Dystrybutorsklej oswmdczema 0 ktorym mowa w pkt. 3.2.7. powyzej, powoduje utrate
statusu Uzytk - dnio — statusu Sprzedawcy, Reklamujacego albo
Odbiorcy.
3.2.12. Uzytkownik za zakup Produktéw FM GROUP uzyskuje punkty, o ktérych mowa
w pkt. 3.1.5. i 3.1.6. powyzej, za$ Uzytkownik bedacy Dystrybutorem FM GROUP Polska
moze dodatkowo uzyskiwac punkty z tytutu odptatnego nabycia Ustug telefonii FM GROUP,
stosownie do postanowien pkt. 3.1.5. i 3.1.6. Regulaminu. Jednakze Prowizja udzielana
jest Uzytkownikowi wyfacznie w formie rabatu na Produkty FM GROUP, z tym Ze rabat
w odniesieniu do pojedynczego zamdwienia nie moze przekroczy¢ 90% wanoscn tego

ich zwrécenia w stanie nadajacym sie do dalszej sprzedazy lub wykorzystania zgodnie
z ich przeznaczeniem. Odstepujacy od umowy jednoczesnie zwrdci Prowizje, uzyskane
w zwigzku z nabyciem towaréw zwracanych FM GROUP Polska na skutek odstapienia.
Jednoczesnie zostang odpowiednio skorygowane Prowizje lub punkty uzyskane przez
uczestnikéw Sieci Dystrybutoréw FM GROUP w zwiazku z nabyciem przez Dystrybutora
towardw, objetych odstapieniem. Prawo odstapienia od Umowy Dystrybutorskiej i zawarcia
umowy odsprzedazy, o ktorym mowa powyzej, dotyczy jedynie Produktéw FM GROUP
zakupionych przez Dystrybutora od FM GROUP Polska oraz Towardw telefonii FM GROUP
zakupionych bezposrednio lub za posrednictwem FM GROUP Polska od Operatora lub Punktu
Dystrybugji wskazanego przez FM GROUP Polska zgodnie z niniejszym Regulaminem.
W wypadku zawarcia Umowy Dystrybutorskiej z Oddziatem FM GROUP uprawnienia
powyzsze wystepuja w tych wypadkach, gdy przewiduje to prawo paristwa siedziby Oddziatu
iw ksztatcie przewidzianym przez to prawo.

5.5. W przypadku wycofania przez Dystrybutora zgody na przetwarzanie jego danych
osobowych, Umowa Dystrybutorska wygasa z dniem otrzymania przez odpowiednio
FM GROUP Polska albo Oddziat FM GROUP pisemnego oswiadczenia od Dystrybutora w tym
przedmiocie.

5.6. Umowa Dystrybutorska wygasa réwniez w stosunku do wspélnika spotki osobowej
albo spétki cywilnej, ktdrej wszyscy wspdlnicy ztozyli wniosek o nadanie im jednego Numeru
Dystrybutora, z chwilg utraty przez niego statusu wspélnika takiej spétki osobowej albo spétki
cywilnej.

5.7. Umowa Dystrybutorska wygasa z chwila wykreslenia z odpowiedniego rejestru
Dystrybutora bedacego osoba prawna. Umowa Dystrybutorska wygasa z chwila $mierci
Dystrybutora bgdqcego osobq ﬁzycznq, chyba Zze strony Umowy Dystrybutorskiej

Roszczenie o udzielenie rabatu przy danym 0 jest
na zadanie Dystrybutora sktadane przy danym zaméwieniu. W stosunku do Uzytkownika
bedacego Dystrybutorem FM GROUP Polska postanowienie pkt. 3.1.12. stosuje sie
odpowiednio.

3.2.13. Dystrybutor bedacy osoba fizyczna, nieprowadzacy na whasny rachunek dziatalnosci
gospodarczej polegajacej na sprzedazy bezposredniej Produktéw FM GROUP oraz $wiadczeniu
ustug reklamy Sieci i Znaku FM GROUP, dokonujacy zakupu Produktéw FM GROUP na
odlegtosc (za posrednictwem Internetu, telefonu, faksu), moze — w terminie 10 dni od dnia
otrzymania od FM GROUP Polska przesytki zzaméwionymi Produktami FM GROUP, Zestawami
Startowymi lub innymi materiatami —odstapic od umowy sprzedazy dotyczacej tej konkretnej
zawartosdi przesytki, pod warunkiem dokonania zwrotu nienaruszonego towaru na wiasny
rachunek. Oswiadczenie o odstapieniu powinno mie¢ forme pisemna i zosta¢ wystane do
FM GROUP Polska przed uptywem 10-dniowego terminu, o ktdrym mowa w zdaniu poprzednim.
W przypadku odstapienia od umowy zaptacona przez Dystrybutora kwota, pomniejszona
0 koszty wysytki, podlega zwrotowi w terminie 7 dni od dnia otrzymania przez FM GROUP
Polska towaru. Wszystkie punkty naliczone Dystrybutorowi z tytutu sprzedazy Produktéw
FM GROUP objetych odstapieniem od umowy sprzedazy, o ktorym mowa w niniejszym
punkcie powyzej, zostang odliczone od zgromadzonej przez tego Dystrybutora liczby
punktéw, o ktrych mowa w pkt. 3.1.5.-3.1.6. powyzej. Przedmiotowe punkty zostana
odliczone takze wszystkim p tym uczestnil Sieci Dystrybutoréw FM GROUP,
ktorym te punkty zostaty naliczone w zwiazku z zakupem dokonanym przez Cztonka Klubu
FM GROUP, ktory odstapit od umowy sprzedazy. Korekta Prowizji tych Dystrybutoréw
w zwiazku z odstapieniem od umowy sprzedazy i zwrotem towaru przez Cztonka Klubu
FM GROUP dokonywana bedzie w miesiacu kalendarzowym, w ktérym nastapito odstapienie
od umowy sprzedazy, pod warunkiem otrzymama przez FM GROUP Polska o$wiadczenia
ieniu od umowy sprzedazy najpézniej do ostatniego dnia tego miesiaca

w sklepach, kioskach, na straganach ani w zadnych innych statych, h
punktach sprzedazy detalicznej, a takze za posrednictwem aukgji internetowych, jak réwniez
w zaden inny sposéb sprzeczny z istota sprzedazy bezposredniej.
3.1.24. Dystrybutor moze prezentowac Produkty FM GROUP na festynach, targach,
jarmarkach, ale wytacznie w celach rekl ychlub dla pozyskania nowych Dystryb
3.1.25. Dystrybutor jest zobowi do inf odpowiednio
FMGROUP Polska albo Oddziatu FM GROUPokazdeJ zmianiedotyczacych godanych zawartych
w Umowie Dystrybutorskiej lub innych umowach zawartych przez niego z FM GROUP
World, FM GROUP Polska albo Oddziatem, a takze innych danych podanych przez niego do
wiadomosci FM GROUP World, FM GROUP Polska albo Oddziatu. W przypadku zaniedbania
powyzszego obowiazku wszelkie czynnosci dokonane przez FM GROUP World, FM GROUP
Polska albo Oddziat w oparciu o posiadane dane i informacje beda uwazane za prawidtowo
dokonane i prawnie skuteczne.
3.2. Zasady dotyczace Cztonkéw Klubu FM GROUP o réznym statusie
3.2.1. (zlonek Klubu FM GROUP moze dziatac w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP jako:
a) Dystrybutor prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie sprzedazy bezposredniej
Produktéw FM GROUP oraz ustug reklamowych Sieci i Znaku FM GROUP (Sprzedawca),
b) Dystrybutor bedacy osoba fizyczng nabywajacy Produkty FM GROUP na whasny uzytek
oraz swiadczacy ustugi reklamowe Sieci i Znaku FM GROUP (Reklamujacy), nieprowadzacy
w tym zakresie dziatalnosci gospodarczej,
¢) Dystrybutor nabywajacy Produkty FM GROUP na wiasny uzytek i nieswiadczacy zadnych
ustug na rzecz FM GROUP Polska, Oddziatu oraz FM GROUP World (Odblorca]
d) Dystrybutor bedacy osoba fizyczng niepi i Jarczej,

kalendarzowego Jezeli FM GROUP Polska otrzyma o$wiadczenie o odstapieniu od umowy
sprzedazy w nastepnym miesiacu kalendarzowym, dokona odpowiedniej korekty punktéw
w miesigcu kalendarzowym, w ktérym otrzyma oswiadczenie o odstapieniu. Jezeli na
skutek korekty punktéw Dystrybutorowi zostana naliczone punkty ujemne, to w przypadku
zakoriczenia obowiazywania Umowy Dystrybutorskiej z jakiejkolwiek przyczyny, Dystrybutor
bedzie zobowiazany do rozliczenia nienaleznie naliczonej Prowizji, w tym w szczegdlnosci
do dokonania zwrotu otrzymanego a nienaleznego wynagrodzenia albo rownowartosci
nienaleznie udzielonego rabatu. Prawo odstapienia od umowy, o ktrym mowa powyzej,
dotyczy jedynie Produktéw FM GROUP zakupionych przez Dystrybutora od FM GROUP
Polska. W wypadku zakupu Produktéw FM GROUP od Oddziatu FM GROUP uprawnienie
powyzsze wystepuje w tych wypadkach, gdy przewiduje to prawo paristwa siedziby Oddziatu
iw ksztatcie przewidzianym przez to prawo.

4. System srodkéw zwiazanych z naruszeniem obowigzkéw Cztonka Klubu
FM GROUP

41 W stosunku do Cztonka Klubu FM GROUP, ktéry narusza zasady Regulaminu, Planu
go lub inne obowigzujace zasady dziatania w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP,

ustalone odpowiednio przez FM GROUP Polska albo Oddziat FM GROUP, ogfoszone i znane

Dystrybutorom, ktdrzy zawarli Umowe Dystrybutorska odpowiednio z FM GROUP Polska albo

Oddziatem lub nie wywiazuje sie z przyjetych na siebie zobowiazar, odpowiednio FM GROUP

Polska albo Oddziatowi przystuguja nastepujace uprawnienia:

4.1.1. wypowiedzenie taczacego go z Dystrybutorem stosunku prawnego w zakresie

nabywajacy Produkty FM GROUP na wiasne potrzeby dIa siebie, a takze "cztonkow

rodziny oraz przyjaciét wytacznie w celu rekl ia i promodji Produktéw FM GROUP

(Uzytkownik).
3.2.2. Cztonek Klubu FM GROUP staje sie Sprzedawca w rozumieniu Regulaminu poprzez
zawarcie odpowiednio z FM GROUP Polska albo z Oddziatem FM GROUP (w zaleznosci od
tego z kim zawart Umowe Dystrybutorsk3) umowy o prowadzenie sprzedazy bezposredniej
Produktow FM GROUP oraz $wiadczenie ustug reklamowych Sieci i Znaku FM GROUP.
Umowa moze by¢ zawarta tylko z pelnoprawnym Dystrybutorem (nie moze by¢ zawarta
z ym Dystr ).z pkt.3.2.7.i3.2.11. ponizej.
3.2.3. Sprzedawca wykonuje dziatalnos¢ polegajaca na sprzedazy bezposredniej Produktéw
FM GROUP oraz Swiadczeniu ustug reklamowych Siecii Znaku FM GROUP we wiasnym imieniu
i na wlasny rachunek jako niezalezny przedsiebiorca. W zwiazku z tym jest on zobowiazany
do samodzielnego przestrzegania wszystkich wymogow przewidzianych przepisami prawa
2zwiazanych z prowadzong przez niego dziatalnoscia gospodarcza.
3.2.4. Sprzedawca na koniec kazdego okresu sprawozdawczego obejmujacego miesiac
kalendarzowy wystawia fakture VAT albo rachunek (w wypadku, gdy Sprzedawca nie jest
podatnikiem podatku VAT) za swiadczone ustugi reklamowe Sieci i Znaku FM GROUP (tres¢
faktury albo rachunku: ustugi reklamowe sieci i znaku FM GROUP). Termin pfatnosci faktury
VAT albo rachunku wynosi 14 dni od dnia ich wystawienia, pod warunkiem ich doreczenia
do odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziatu przed uptywem wskazanego terminu
platnosci.

Dystrybutora do rekomendowania (sponsorowania) nowych Czlonkéw
Klubu ™M GROUP WypOW|edzen|e powyzsze skutkuje pozbawieniem Dystrybutora prawa
do ia) nowych Dystrybutoréw definitywnie lub na czas
o0znaczony, o zostaje oznaczone w tresci wypowiedzenia,

4.1.2. czasowe wypowiedzenie (zawieszenie) faczacego go z Dystrybutorem stosunku
prawnego, na okres nie diuzszy nlz 6 miesiecy. Wypowiedzenie powyzsze skutkuje
w szczegoll go Dystrybutora mozliwosc dokonywania
zakupéw w FM GROUP Polska albo w Oddziale w odniesieniu do Produktéw FM GROUP
sprzedawanych Cztonkom Klubu FM GROUP, a w przypadku Dystrybutora FM GROUP Polska
rowniez pozbawieniem mozliwosci uzyskiwania punktéw z tytutu dokonywania zakupéw
Towardw telefonii FM GROUP oraz odptatnego nabywania Ustug telefonii FM GROUP od
wskazanego przez FM GROUP Polska Operatora badz Punktu Dystrybucji oraz zawieszeniem
wykonywania $wiadczonych dotad na rzecz FM GROUP Polska albo Oddziatu ustug reklamy
Sieci i Znaku FM GROUP (na podstawie umowy o prowadzenie sprzedazy bezposredniej
iswiadczenie ustug reklamy albo umowy zlecenia, ktdrej przedmiotem jest Swiadczenie ustug
reklamy Sieci i Znaku FM GROUP) w zwigzku z czym zawieszony Dystrybutor nie bedzie mogt
uzyskac uprawnienia do Prowizji w czasie zawieszenia,

4.1.3. rozwiazanie Umowy Dystrybutorskiej i innych uméw faczacych danego Dystrybutora
z—odpowiednio — FM GROUP Polska albo Oddziatem bez zachowania okresu wypowiedzenia
iwykreslenie Cztonka Klubu FM GROUP z Bazy Dystrybutoréw.

4.2. Uprawnienia opisane w pkt. 4.1. powyZej moga zosta¢ wykonane réwniez w stosunku do

3.2.5. Cztonek Klubu FM GROUP niebedacy Sprzedawca staje sie Reklamujacymw
Regulaminu poprzez zawarcie z FM GROUP Polska albo z Oddziatem umowy zlecenia
w przedmiocie Swiadczenia ustug reklamowych Sieci i Znaku FM GROUP. Przy zawarciu
powyzszej umowy Dystrybutor sktada na pismie o$wiadczenia, ze nie prowadzi sprzedazy
bezposredniej Produktow FM GROUP oraz, ze ustugi reklamowe nie beda przez niego
$wiadczone w ramach prowadzonej przez niego dziatalnosci gospodarczej. Umowa moze
by¢ zawarta tylko z petnoprawnym Dystrybutorem (nie moze by¢ zawarta z Warunkowym
Dystrybutorem), zuwzglednieniem pkt. 3.2.7.13.2.11. ponizej.

3.2.6. Reklamujacy wystawia rachunek za swiadczone ustugi reklamowe Sieci i Znaku
FM GROUP (tres¢ rachunku: ustugi reklamowe sieci i znaku FM GROUP). Nalezna
Reklamujacemu Prowizja jest ptatna na zasadach okreslonych w powymej umowie oraz
Planie Marketingowym, z zastrzezeniem, Ze w pr jace za dany rok
kalendarzowy zostanie rozliczone i wyptacone najpézniej do dnia 15 stycznia nastepnego
roku kalendarzowego. Prowizja nalezna Reklamujacemu przystuguje mu wyfacznie w postaci
wynagrodzenia. Reklamujacy nie ma prawa do rabatéw.

3.2.7.Kandydat na Cztonka Klubu FM GROUP, ktdry chce uzyskac status Odbiorcy, sktada wraz
zWhioskiem o przyjecie do Klubu FM GROUP wasnorecznie podpisane o$wiadczenie, iz bedzie
dokonywat zakupow Produktow FM GROUP wytacznie na whasne potrzeby (wzglednie oséb
bliskich), a takze nie bedzie prowadzit dziatalnosci gospodarczej polegajacej na sprzedazy
bezposredniej zakupionych Produktow FM GROUP oraz $wiadczeniu ustug reklamy Sieci
i Znaku FM GROUP, jak réwniez nie bedzie Swiadczyt ustug reklamy Sieci i Znaku FM GROUP
na podstawie umowy zlecenia. Zawarcie przez Odblorcg, ktorejkolwiek z uméw wskazanych
wpkt.3.2.2.i3.2.5. powyzejalbo ztozeni iadczenia, i rezygnuje ze statusu Odbiorcy i chce
uzyskac status Uzytkownlka powoduje utrate statusu Odbiorcy i uzyskanie — odpowiednio —
statusu Sprzedawcy, Reklamujacego albo Uzytkownika. Warunkiem koniecznym uzyskanla
statusu Sprzedawcy, Reklamujqcego hqdz Uzkaownlka jest, poza zawarciem odpowiedi

Cztonka Klubu FM GROUP, ktory:

4.2.1. podejmuje dziatania zmierzajace do nakfonienia Dystrybutora do rozwiazania umowy
faczacej go z FM GROUP Polska albo Oddziatem w celu przejecia do swojej Grupy Cztonkéw
Klubu FM GROUP Dystrybutoréw dziatajacych w innej Grupie Cztonkéw Klubu FM GROUP albo
na skutek takich dziatari doprowadzi do takiego przejecia,

4.2.2. podejmuje dziatania zmierzajace do nakfonienia Dystrybutora do rozwiazania
umowy faczacej go z FM GROUP Polska albo Oddziatem w celu przeniesienia do swojej Grupy
Cztonkéw Klubu FM GROUP catej Grupy Cztonkéw Klubu FM GROUP podlegajq(ej pod innego
Dystrybutora albo na skutek takich dziatar d dzi do takiego przeni

5. Ustanie Cztonkostwa w Klubie FM GROUP

5.1. Cztonek Klubu FM GROUP moze w dowolnym czasie rozwigza¢ za tygodniowym
wypowiedzeniem Umowe Dystrybutorska przez ztozenie pisemnego wypowiedzenia na
adres odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziatu FM GROUP, ze skutkiem na koniec
miesigca kalendarzowego.

5.2. Odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziat FM GROUP moga rozwiazac z (zh)nklem

pr iazki wynikajace z Umowy Dystrybutorskiej przechodza
na spadkoblercow zmartego Dystrybutora
5.8. Ustanie Umowy Dystrybutorskiej powoduje automatyczne rozwiazanie wszelkich innych
umoéw zawartych pomiedzy Cztonkiem Klubu FM GROUP, bedacym jedng ze stron takiej
umowy, a odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziatem FM GROUP, bedacym druga strong
takiej umowy.
5.9. Ponowne wstapienie do Klubu FM GROUP przez osobe, ktdra przestata by¢ Cztonkiem
Klubu FM GROUP w zwiazku z ustaniem Umowy Dystrybutorskiej, w tym na skutek jej
rozwigzana badz to przez wypowiedzenie, badz na mocy porozumienia stron, badZ na
skutek odstapienia od umowy, badZ na skutek wycofania zgody na przetwarzanie danych
osobowych badz na skutek wypowiedzenia i wykreslenla (z’fonka Klubu FM GROUP z Bazy
Dystrybutoréw z powodu ia zasad niniej inu, Planu Marketi
lub innych obowiazujacych zasad dziatania w Sieci Dystrybutoréw FM GROUP, badz zawarqa
umowy o przejeciu praw i obowiazkow Cztonka Klubu FM GROUP, jest mozliwe po uptywie
6 miesiecy od dnia ustania cztonkostwa, z zastrzezeniem pkt. 5.10. ponizej.
5.10. W wyjatkowych okolicznosciach odpowiednio FM GROUP Polska albo Oddziat moze
zawrze¢ Umowe Dystrybutorsk z osoba, z ktdra taka umowa ustata przed uptywem
6 miesiecznego terminu, o ktdrym mowa w punkcie poprzedzajacym.
5.11. W wypadku ustania Umowy Dystrybutorskiej wynagrodzenie nalezne Dystrybutorowi,
z ktérym umowa ustata, wyptacane jest mu za okres do dnia jej ustania. Jednoczesnie
Dystrybutor zobowigzany jest do rozliczenia sie odpowiednio z FM GROUP Polska albo
0Oddziatem z nienaleznie uzyskanych Prowizj, jezeli takowe uzyskat. FM GROUP Polska
albo Oddziat zastrzega sobie w takiej sytuacji mozliwos¢ dokonania potracenia swych
wierzytelnosci wobec Dystrybutora z wierzytelnosciami Dystrybutora wobec FM GROUP
Polska albo wobec Oddziatu do wysokosci wierzytelnosci nizszej.
5.12. Kierownictwo nad Grupa Dystrybutoréw utworzong przez Cztonka Klubu FM GROUP,
ktdry przestat by¢ Cztonkiem Klubu FM GROUP na skutek ustania Umowy Dystrybutorskiej
(w tym w zwiazku z jego $miercig i brakiem kontynuadji dziatalnosci przez pozostatych
wspdlnikow stosownie do pkt. 2.10. lit. a) powyzej lub w zwiazku z jego likwidacja),
przechodzi na Sponsora bezposrednio najblizszego Dystryk i, ktérego cztonk
ustato. W takim przypadku Sponsor jest uprawniony i zobowiazany do prowadzenia
dziatalnosci z wykorzystaniem Numeru Dystrybutora Cztonka Klubu FM GROUP, ktérego
czlonkostwo ustato, chyba ze Dystrybutor, z ktorym Umowa Dystrybutorska ustata nie
uzyskat w zadnym z szesciu miesiecy poprzedzajacych jej ustanie poziomu efektywnosc —

| z Planem Marketi ym — w wysokosci co naJmnls.-J 12% (dwanasue procent)
W tym ostatnim wypadku Sponsor nie jest do
z wykorzystaniem Numeru Dystrybutora (z'{onka Klubu FM GROUP ktdrego alonkostwo
ustato. Sponsor nie jest uprawniony takze do wykorzystania Numeru Dystrybutora
Warunkowego Cztonka Klubu FM GROUP, ktdrego czlonkostwo ustato na skutek
niedostarczenia w terminie dokumentéw, o ktdrych mowa w pkt 2.4. powyzej i niezawarcia
w zwigzku z tym Umowy Dystrybutorskiej.
5.13. Jednakze w przypadku zawarcia umowy o przejeciu praw i obowiazkow Cztonka
Klubu FM GROUP, kierownictwo nad Grupa Dystrybutorow FM GROUP utworzong przez
ustepujacego Dystrybutora przechodzi na Dystrybutora wstepujacego zgodnie z umowa
0 przejeciu praw i obowiazkéw Czlonka Klubu FM GROUP, ktdry dziata jako Dystrybutor na
Numerze Dystrybutora ustepujacego Cztonka Klubu FM GROUP.
5.14. W razie wygasniecia umowy franchisingowej taczacej FM GROUP World odpowiednio
z FM GROUP Polska badz Oddziatem FM GROUP, w tym w szczegdlnosci na skutek likwidadji
0Oddziatu, Dystrybutor, ktdry miat zawarta z takim Oddziatem Umowe Dystrybutorska, moze
—w terminie 7 dni od dnia dowiedzenia sie o fakcie wygasniecia umowy franchisingowej, nie
pdzniej jednak niz w terminie jednego miesiaca od dnia wygasniecia tej umowy — zawrze¢
Umowe Dystrybutorska z innym Oddziatem albo z FM GROUP Polska. Do zachowania
powyzszego terminu wystarczy zlozenie w nim w wybranym przez Dystrybutora Oddziale
albo w FM GROUP Polska wiasnorecznie podpisanego wniosku o zawarcie Umowy
Dystrybutorskiej, chyba ze wystepuja przestanki, o ktérych mowa w pkt. 2.6. powyzej
iw zwigzku z tym Oddziat albo FM GROUP Polska odméwi zawarcia z takim Dystrybutorem
umowy. W wypadku zachowania powyzszego terminu i zawarcia umowy taki Cztonek
Klubu FM GROUP zachowuje dotychczasowy Numer Dystrybutora, w przeciwnym
wypadku cztonkostwo w Klubie FM GROUP ustaje. Oddziat (FM GROUP Polska), z ktérym
Dystrybutor zawart nowa Umowe Dystrybutorska z zachowaniem dotychczasowego Numeru
Dystrybutora odpowiada za zobowiazania poprzedniego kontrahenta takiego Dystrybutora
tylko wtedy, gdy oba Oddzialy porozumialy sie co do takiego przejecia zobowigzan.
Postanowienia pkt. 5.9. powyzej nie maja zastosowania w wypadkach, o ktdrych mowa
W niniejszym punkcie.
6. Postanowienia koricowe

Niniejszy Regulamin normuje stosunki prawne pomlgdzy FM GROUP Polska
a Dystrybutorem FM GROUP Polska. P innych Oddziato
FM GROUP mogq odmiennie normowac niektére kwestie uregulowane postanowieniami
niniejszego Regulaminu ze wzgledu na roznice w przepisach obowigzujacych na terytorium
roznych paristw.
6.2. Wsprawach qul hp
znajda przepisy powszechnie oboquujqcego prawa polsklego w tym Kodeksu cywilnego.
6.3. W przypadku stwierdzenia niewaznosci lub nieskutecznosci - ktéregokolwiek
z postanowieri Regulaminu pozostate postanowienia s3 wazne i zachowuja moc
obowiazujaca. Przyjmuje sig, ze na miejsce postanowieri niewaznych lub nieskutecznych
wchodza postanowienia wazne i skuteczne, ktére w mozliwie najwiekszym stopniu realizuja
cele, wyrazonew p ieniach, ktdre okazaty sie ni lub nieskuteczne.
6.4. FM GROUP Polska moze dokonac z waznych przyczyn zmiany Regulaminu, o ktdrej kazdy
Dystrybutor FM GROUP Polska zostanie powiadomiony na pismie. Za wazne przyczyny uwaza
sie w szczegdlnosci: koniecznos¢ d ia postanowieri Regulaminu do obowiazujacych
przepisow prawnych, istotng zmiane okolicznosci faktycznych badz prawnych.
6.5. W terminie 14 dni od dnia otrzymania powiadomienia Dystrybutor FM GROUP Polska
bedzie miat prawo odmowy wyrazenia zgody na prop zmiane Regul
Brak pisemnego o$wiadczenia w powyzszym terminie odmawiajacego wyrazenia zgody

nia r

Klubu FM GROUP Umowe Dystrybutorska z waznych p za tyg ym
wypowiedzeniem ze skutkiem na koniec miesiaca kalendarzowego Przez wazne powody
rozumie sie w szczegdlnosci istotng zmlang okolicznosci faktycznych lub prawnych
W przypadku, gdy druga strona Umowy Dystryt kiej jest przedsigbiorca w

przepisu art. 43(1) kodeksu cywilnego, wskazywanie waznego powodu, o ktérym mowa
powyzej, nie jest wymagane.

5.3. Umowa Dystrybutorska moze zosta¢ rozwiagzana na mocy porozumienia stron ze
skutkiem na koniec miesigca kalendarzowego.

5.4. Cztonek Klubu FM GROUP, ktdry zawart Umowe Dystrybutorska z FM GROUP Polska,
moze w kazdym czasie odstapi¢ od zawartej Umowy Dystrybutorskiej ze skutkiem

umowy enia, dok ie zakupu Zestawu Stanowego
3.2.8. Zakup Zestawu Stanowego przez Kandydata na Dystrybutora chcacego uzyskac status
Odbiorcy nie jest wymagany.

3.2.9. Odbiorca moze kupowac Produkty FM GROUP po Cenie Dystrybutora i uzyskuje
za ich zakup punkty, o ktorych mowa w pkt. 3.1.5. i 3.1.6. powyzej, zas Odblorca bgdqcy
Dystrybutorem FM GROUP Polska moze dodatkowo uzyskiwac punkty z tytutu

natyct ym, skladajac na pismie jednostronne o$wiadczenie woli skierowane na
adres FM GROUP Polska; w terminie 14 dni od dnia ztozenia oswiadczenia o odstapieniu
od umowy odstepujacy moze zawrze¢ umowe o odsprzedazy na rzez FM GROUP Polska
za 90% ceny nabycia (ceny rzeczywiscie zaptaconej przez Dystrybutora), nabyte przez
siebie w okresie 6 miesigcy poprzedzajacych odstapienie od Umowy Dystrybutorskiej:
Produkty M GROUP i Zestawy Startowe oraz wszelkie inne materialy informacyjno-

probki, zestawy prezentacyjne i promocyjne, ale pod warunkiem

bedzie ré ny z akceptacja prop. j zmiany. Odmowa wyraienia zgody na
zaproponowang zmiang Regulaminu ziozona w powyzszym terminie bedzie rownoznaczna
Zwyp Umowy Dystryk kiej w trybie p pkt.5.1.R

Zapoznatem sie z Regulaminem i akceptuje jego postanowienia.



